
放大你的獨特價值

『企業探照燈
平面報導與數位專題』

行銷方案

Ｘ



公司潛在價值不容易讓投資人看到？

找不到優質人才、人才容易到其他公司？

公司的核心理念不好懂、不容易傳播出去？

新聞或行銷流於表層，產品價值不容易理解？

較少專業人員協助公司/產品曝光？

我們深信，每個企業都有獨特的價值。
你努力轉型衝破障礙，在技術/產品及服務上做出差異化突圍而出，讓MIT精神重啟再造、接軌全球。

而商周如同一盞探照燈，穿越濃密的商業森林，照亮隱藏在角落的珍寶，
以獨到的洞察力，深入挖掘企業的獨特價值，放大亮點提高估值！
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說道理不如說故事！

如果產品是理性價值，故事就是情感連結。

好故事，能讓一家企業快速被認識，更能讓顧客了解你、認同你、愛上你！

所有偉大的企業，都有能被一傳千里的好故事。

想說一個好故事嗎？

蘋果、微軟、NIKE、迪士尼等世界一流企業，最擅長的就是故事力！
引自《說故事的領導：說出一個好故事，所有的人都會跟你走！》

說好自己的故事能放大企業價值、讓企業更上一階
– 商周報導〈讓食材說故事 披薩比同業多賣四倍〉

說好故事能讓人記住你、凸顯價值、有機會獲得意想不到的好機會
– 商周報導〈TWG茶大賣後第二次成功，Bacha咖啡創辦人獨家談故事力量〉

講好故事幫企業放大價值
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你的第一次精彩被看見，就在商周!

企業探照燈
用故事力照亮企業

你需要的不僅僅是一個曝光，更是一個能夠連結你與目標客

戶、投資人和利害關係人的故事。

讓 MIT-U 企業探照燈成為你企業成功的引路人，邀請你共創

內容、注入魅力，重新鏈結新商機！

企業探照燈-平面報導與數位專題

放大你的獨特價值

我們深信每個企業都有獨特的價值與故事，企業要講好自己

的價值，才能在競爭激烈市場中脫穎而出。商周練就37年說

故事的能力，透過商周看獨特洞察力發揮探照燈角色，看到

企業獨特價值。
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商周獨家故事力 -

讓你的競爭力一傳千里
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商周工法：如何說一個好故事

商周是全台灣最有影響力的財經商業媒體，練就37年說故事的能力。透過商周看企業的
獨特方法、以及說好故事的架構跟論述能力找出企業獨特價值。商周在思考上強調五個
W一個H，從釐清本質到開闊視野，從抽象到具體，體現在時間、空間、人物、目的、
事態到程度軸。完整思考企業與人物，定調並放大企業價值。

6



專業故事力專題統籌Project Curator—六大關鍵能力

如何說一個好故事？專題統籌需具備以下六大能力
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嚴選專題統籌Project Curator

*商周保有最後專題製作人指派之裁決權

曾任《商業周刊》、《財訊》、《天下雜誌》

記者，擅長科技、財經、綠能與永續，也著

迷於採集土地與人情味的故事。曾獨家專訪

美商高通創辦人父子。

現為自由撰稿人；著有《台北．萬安：永遠

選擇跳脫舒適圈，走自己的路，做正確的事》

（合著）、《我的孩子要在這裡讀書：黃建

興建築師校園建築巡禮》、《慢經濟：遇見

池上・心風景》。

《台北．萬安：永遠選擇跳脫舒適圈，走自己
的路，做正確的事》（合著）

AI世界的底層邏輯與生存法

則

曾任《遠見雜誌》記者，擅長科技、服

務、文教議題，現為自由撰稿人。

著有《撥雲迎驕陽：生技中心的探索與

創新》(合著)、《看見教育的光：中原大

學的全人之道》(合著)。

蘋果、緯創點名的剪紙大師，

楊士毅一個轉念翻轉對父母的恨

前商業周刊主編，曾任《遠見雜誌》資

深記者。擅長醫療、傳產食品、服務、

公共政策與ESG議題。

曾獲得第七屆《全球華文永續報導獎》

優等獎，《吳舜文新聞獎助基金會》兩

岸報導獎。

朱致宜 蕭玉品 陳承璋

近期著作 近期著作
近期文章
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專題切點建議

你的故事，你就是主角

打造英雄旅程，描述創

業過程的跌宕起伏，如

何克服逆境、實踐理念

願景，獲得成功

讓顧客做你的代言人

用客戶的話來說企業、

產品的好，描述需求、

痛點、困境如何被滿足、

解決、克服，獲得實質

效益或實踐理想

*MIT-U企業探照燈計畫，受訪對象限定為企業主現身說法

#2 公司故事

用故事，說出企業競爭力

強化企業市場地位，描

述成立至今的關鍵戰役、

策略選擇，如何建立競

爭優勢、被市場看見，

獲得成功

#1 創辦人故事 #3 產品故事

賣產品，不如賣好故事

凸顯產品特殊性與差異

化，描述研發、上市過

程的投入與挑戰，如何

找到突破方法，推出代

表性產品

#4 實證客戶故事
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如何加入

『企業探照燈平面報導與數位專題』行銷方案
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企業探照燈專屬福利

加入『企業探照燈平面報導與數位專題』企業主即成為會員

商周不定期大型活動限額邀約

商周圓桌
趨勢論壇

碳競爭力高峰會

綠電交易高峰會

產業/品牌不定期限定特邀VIP活動

商務交流派對

精品/品酒會等鑑
賞活動出席
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1.高效數位閱讀平台：App、Web 跨裝置閱讀，
搜尋、分享、文章分類收藏、多元內容不漏接

2.遊戲化互動策展：閱讀得點，兌換嚴選好物，
品牌任務，閱讀闖關拿超值好禮

3.個人化內容：每日編輯精選，內容推薦，趨勢
隨時掌握

數位閱讀一年份，時事趨勢一手掌握

1.與商周 PLUS APP合作，建立
MIT-U專屬共學圈平台。

2.社群互動及資訊/新文章交流，有
效擴散企業故事內容及進行交流

專屬共學圈群組，教學相長

好書很多，該怎麼選？選了書後，要怎麼讀？讀了
之後，想怎麼懂？懂了，又要如何運用？一人讀書，
常會遇到許多盲點，有高手陪讀，才能快速找到理
解捷徑。
收聽《商周讀書會》，讓你的閱讀事半功倍。

不定期商周讀書會內容分享，
吸收最新管理心法

因應產業或或與其他企業品牌精神
相符時，有機會一同露出曝光，打
入不同客群、品牌與內容兼具互相
輝映，共同提升品牌形象

不定期獲邀企業活動，
或企業證言曝光機會

企業探照燈專屬福利
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專題規格

專案成效

故事內容

• 一篇企業故事

• 故事包含：數位1,200~1,500字以內文章、3~5張平面攝影照片；濃縮成平面單頁約800字+1~2張圖

• 故事包含：需求訪談與分析、訪談大綱擬定、故事方向建議、文字編輯採訪、平面攝影

• 文字和照片可授權(非賣斷版權)放置於企業官網或自媒體，惟需標明出處為商周並設定網頁連結)

• 線上專題文末可嵌入商周大調查模組，可進行徵才、合作、趨勢風向等點導外連結機制，惟不保證名單獲取數量

數位專題 X 1
雜誌專題1頁：圖文濃縮為單頁內容，同步於商周雜誌露出

• 每篇文章保證14天達5,000PV
• 每篇FB PO文保證14天觸及數達5,000

※專案加值服務：企業可選配加購英文版內容放置於商周.com/MITU平台，
並授權企業放置於官網或自媒體(需標明出處並設定網頁連結，報價為＄30,000(未稅)/篇

企業故事一則

平面報導與數位專題限時登場

• 商周FB貼文一則
• 企業故事於商周.com網站首頁「封面故事」版面露出1天

加值宣傳

優惠限量20組：NT$200,000(含稅)

※限額優惠僅到2024/9/30止

數位專題一則

雜誌一頁(濃縮版文字)加贈：短影音(60秒內)

加值宣傳 • 短影音60秒一則

*以上為示意呈現，
以實際影片為主

原價：415,000(含稅)

(差額由軟協支應)
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獲得價值

• 深度挖掘亮點並放大價值的企業故事：

• 深入挖掘企業未來值得投資的潛力(在眾多新聞稿與

資訊中突圍而出)

• 可作為公司或產品介紹的素材

• 企業定調

• 吸引跟企業有同樣理念的人才

• 內外關係人溝通、客戶溝通

• 具公信力的媒體曝光，曝光給更廣大的潛在受

眾，提高企業影響力

• 進入企業探照燈企業主聯盟有效的人脈交流圈
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以大圖呈現主視覺
(或品牌提供素材做為
Branding Image)

文章開頭摘要
企業獨特之美

讓照片說故事：
標示企業現場直擊
等有意義之圖說

文末置入公司資料、
公關聯繫方式、即時
更新之訊息

文章依洞察角度
標示相關標籤、關鍵字
便於搜尋

商周大調查
可嵌入意見調查、獲取名單機制
進行徵才、合作、趨勢風向等點
導外連結機制(不保證回收份數)

讀完企業故事，
獲得的學習與啟發

企業地位成績單/
人物profile

強化企業之美
highlight受訪者
格言/經典語錄

企業里程碑
置入表格或曲線成長圖表

數位專題示意圖

*文章於商周.com MITU平台露出，呈現形式以商周最終版型為主 15



平面雜誌LAYOUT示意

企業探照燈主題識別

視篇幅空間置入
企業家格言 提示撰文者：

專題統籌
Project Curator

*呈現形式以商周最終版型為主

企業簡介或QR 
code導引下一步
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宣傳示意 - 商周網站首頁封面故事

1.商周首頁封面故事置入一天(輪播)

2.標示品牌贊助

3.預估一天約2萬次曝光數

圖：800*452，JPG
文：標題(≤35字)
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宣傳示意 - 商周Facebook粉絲團貼文

由商周設計文案

標示品牌贊助

保證FB 觸及數
(各方案貼文觸及數略有不同)

BW facebook

廣編貼文發佈時間：

20：30 07：00
或

23：3014：30

*呈現形式以商周最終版型為主
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商周介紹
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2023牛津大學路透新聞研究所
數位新聞報告【台灣媒體品牌信任度】調查

NO.1
台灣最值得信任媒體

族群傾向指標最高(130) 
(Composition Index UV) 

商周為年收入120萬以上造訪者，
最偏愛造訪的新聞財管類媒體網站。

族群黏著度指標最高 (123)
(Composition Index PV) 

商周為年收入120萬以上造訪者，
瀏覽量最多的新聞財管類媒體網站。

資料來源：Comscore_ Segment Metrix_Key measures  2023.Nov

商周高含金量用戶

傾向造訪 & 黏著度 最高
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OPview x 利眾公關 2023上半年媒體影響力洞察報
告

商周臉書
粉絲

商周CRM
第一方
精準受眾

商周
社經層峰

Lookalike受眾

FB粉絲
興趣

數位廣告投放，瞄準正確客群，

導入關聯性高流量

✔ 提升品牌網路曝光量與知名度
✔ 推送受眾有感的內容，達品牌

溝通目的
✔ 精準觸及潛在TA客群

136萬+
追蹤

2023 商業周刊獲
FB發文平均影響力獲第一名

商周FB-連續多年
蟬連財管類媒體影響力NO.1
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───建構競爭力的最佳學習模式───

60+
企業社群

策略層35%
(副總級以上)

管理層47%
(經理級以上)

執行層16%

用戶組成：

商周共學圈

550+
CEO社群

6500
領導社群
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企業探照燈

平面報導與數位專題
邀你一起 共創 放大 鏈結

Thank you.

～本簡報資料來源由商周提供～
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